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Resumo

O artigo discute o tema da certificacdo dos pradutortifrutigranjeiros organicos e
agroecolégicos, tendo como base estudos de caBpades nos Estados de S&o Paulo
(Americana e Piracicaba) e no Rio Grande do SUb(®&®. Ambas realidades confirmam a
tese de que os mercados representam uma consémg@ntemente social no qual interagem
consumidores, produtores, Estado e demais agemiet/elos, em estreita interdependéncia
no ambito das cadeias produtivas.

Palavras-chavescertificacdo, hortifrutigranjeiros, feiras-livresganicos, agroecolégicos.

Abstract:

Thia article discuss the theme of certification obrganic and agro ecological food, from
two case studies in state of Sdo Paulo and Rio Gid& do Sul. The cases confirm the
thesis that the markets represent a social constrtion where consumers, producers,
State and other agents have interaction and intergendency.

Key Words: Food Stuffs, organic food, agro ecologyertification
1. INTRODUCAO

N&o é de hoje que se discute o tema da comergiatizde hortifrutigranjeiros no
contexto da agricultura familiar. Alguns estudosallatem oshandicaps naturais dos
produtores no acesso aos nichos de mercado, am gpas®utros aludem a hermeticidade dos
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circuitos de distribuicdo diante do carater instéeeum tipo de produto perecivel e altamente
sensivel aos humores do clima e da natureza. Rov tado, € cada vez mais patente a
lideranca das grandes redes de varejo na comeeagab de organicos.

A certificacdo tem sido recentemente apontada coma® via capaz de enfrentar tais
desafios, especialmente no plano dos pequenostpredifamiliares com vistas a conquista
de alguns graus de liberdade, particularmente so da producdo organica e agroecoldgica
visto que a comercializacdo é um dos principaigfitessdesse setor.

Mas se no atual contexto assiste-se a um importaot@mento no sentido de um
renovado interesse dos consumidores pelo consurpmdatos diferenciados, como é o caso
de artigos ecologicamente produzidos e com for&doagdcio-cultural, crescem também as
preocupagbes com 0 que se conhece ceafety food ou seja, com a seguranca dos
alimentos a serem consumidos e com 0s processothesigleram origem, 0 que vem a
dificultar ainda mais a insercéo dos produtoredlfares.

Ha, por outra parte, o reconhecimento de que asesap certificadoras cobram
valores incompativeis com a realidade do produtomilfar que almeja adequar-se as
exigéncias dos mercados. Do mesmo modo, as graaedes e cadeias de supermercados,
além de exigir a certificagdo dos produtos, impd@ndicbes comerciais que excluem a
maior parte dos produtores familiares dos circuiescomercializacdo mais rentaveis e
dindmicos.

As saidas encontradas pelos agricultores apontanpeton menos duas grandes
direcdes, ndo necessariamente excludentes entkepsimeira delas tem sido no sentido de
buscar os chamados mercados institucionais (merescaar, abastecimento de creches e
instituicdes publicas e programas governamentaimoco Fome Zero). A segunda converge
para a criacdo de feiras-livres que visam reduziisténcia que separa a roca da mesa do
consumidor final. Mas para que tenham éxito, andawsinhos prescindem de um processo
de garantia da qualidade dos produtos comercializadejam elesn natura ou semi-
processados. E nesse contexto que entram em cmesgos de auto-certificacdo nos quais 0s
proprios produtores estabelecem mecanismos caplEzesgular o processo de producéo,
instituindo sistemas de fiscalizacdo em todas sasfgue envolvem a geracéao, transporte e
comercializacao dos produtos.

Que chances tém estas experiéncias de prosperabemirmpacto da globalizacédo dos
mercados e do crescente incremento das grandessadbipermercados no abastecimento
de hortifrutigranjeiros? Os consumidores urband&oesfetivamente dispostos a remunerar
adequadamente esses produtos e processos?

N&o obstante a complexidade do tema e os limitste detigo, 0s autores perseguem
respostas a essas grandes questdes, a partir lontorde estudos de caso relativos a duas
experiéncias concretas que serdo apresentadasfoomm de refletir acerca do assunto. Os
autores do artigo partem da premissa de que estalnparativos dessa natureza podem
apontar novos caminhos, possibilidades e tendénoi@@mplexo mundo das trocas materiais
e simbdlicas que afetam o abastecimento agroalanesth nosso pais. A proxima secao
explora algumas vertentes analiticas teoricas tptam ao objeto do presente trabalho. Em

! Ambas nocées guardam algumas diferencas dignastdeSe a producéo organica identifica-se comegssms
produtivos que se baseiam no uso de insumos reev& auséncia de produtos sintéticos, a producao
agroecologica representa uma perspectiva bastaaite ambiciosa ao contemplar outros compromissos que
transcendem a esfera eminentemente técnica e emadntorporando a dimensao social, cultural, zmiail,
politica e ética dos processos de producdo. Sajida élos principios agroecol6gicos a agriculturailiar é
guindada a forma social de produgiar excellenceao passo de na producgdo organica essa assoO@gaD
essencial. A rigor, é possivel afirmar que todadpgdo agroecologica € necessariamente organicanemas
toda producgéo organica é necessariamente agroeznlog
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seguida serdo expostos o0s estudos de caso sethmson@alizando o cotejo de ambas
realidades.

A metodologia utilizada para elaboracdo deste knabaenvolveu a reviséo
bibliografica de textos sobre o tema em revistps@alizadas, resgate de trabalhos correlatos
e uma ampla pesquisa de campo junto aos produ®remmerciantes de produtos
hortigranjeiros organicos e agroecologicos comnaliflade de obter informacdes sobre a
insercao de mercado, certificagéo de produtosil pertonsumidores e perspectivas futuras.

2. MERCADO E CAMPO ORGANIZACIONAL

Fligstein (1990;1996) argumenta que os mercadosmeer estudados a partir de um
dado contexto social e politico, pois existe untee@ta relacdo entre Estado e Mercado. Os
agentes recorrem ao primeiro para estabilizar & @i$ regras de relacionamento entre os
varios produtores e destes com seus clientes. €rgpé se deixe de lado as hipoteses de
atomismo, relacfes estritamente comerciais entagestes, e se passe a analisar o mercado
como uma construcao eminentemente social.

Deste modo, o papel da sociedade civil torna-svaekte para entender a dinamica
competitiva em certas cadeias produtivas, comoadaikentos organicos, em que o papel das
certificadoras e dos consumidores conscientes tomelevante e necessario para validar este
tipo de diferenciacdo do produto. Neste segmeradytivo a confianga entre os produtores
agricolas, empresas de comercializacdo, consursidereertificadoras € essencial para
garantir a qualidade e confianga dos compradonassfiDeste modo, as relagdes entre os elos
devem ser duradouras, sendo a transparéncia wutatdssencial.

O Campo Organizacional aparece na definicdo destElig (1990) como uma arena
institucional em que podemos visualizar a interddpacia entre os agentes de uma dada
cadeia produtiva (neste caso, hortifrutigranjeir@sjvolvendo concorrentes, fornecedores,
compradores, fabricantes de produtos substitugtive$ e potenciais e o Estaddéssim, a
unidade de andlise relevante ndo é mais a empuesgmdutor rural individualmente, ou as
transacoes feitas entre ambos. Desta maneira,-passaisualizar simultaneamente todos os
agentes envolvidos na dinamica concorrencial gucginal.

O Campo Organizacional é estruturado pela interapfre as organizacdes e os atores
sociais envolvidos. E uma unidade inter-organizsaide competi¢do, cooperacéo e coaliz&o,
permitindo o desenvolvimento de uma consciénciaintlerdependéncia e o controle da
concorréncia. Assim, as organizacbes tomam dec@exidas, pois agem com intuito de
manter a estabilidade institucional, influindo nanfulagédo de politicas publicas ou na forma
de autogestdo setorial. O Campo permite estabitizaacados, sendo que o Estado e as
associagOes privadas (certificadoras) sdo necesgiia manter esta estabilidade.

Fligstein coloca como hipotese que quanto maioradigipacdo do Estado e da
sociedade civil, maior sera o grau de estabiliddds mercados inseridos em um dado
Campo. Isto pode ser visto no caso do mercado atufms organicos e/ou agroecoldgicos,
tendo em vista a atuacdo do Estado na implementicBmislacéo pertinente, viabilidade de
producao e, mais recentemente, no auxilio a digélgalos produtos no exterior. Tudo isto
confere grande estabilidade ao Campo Organizacidaal organicos, garantindo pregos
remuneradores e garantia de comercializacdo daigdod

Segundo Powell e Dimaggio (1991), os Campos Orgaitinais se estruturam a partir
de um aumento do espaco de interacao entre aszagaes, o que pode ocorrer pela adocéo
de uma estratégia semelhante ou pela cooperacmgo da cadeia. Um outro fator € a

Z Este conceito aproxima-se bastante do modelo dlisamlas forcas competitivas construido por P¢H@86)
por considerar o papel dos produtos substitutos.
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emergéncia de estruturas inter-organizacionaisodérale dos mercados ou de modelos de
coalizacdo estratégica e organizacional, a exeggdaertificadoras.

Um terceiro fator de estruturacdo do Campo Orgaitral € o desenvolvimento da
consciéncia da interdependéncia mutua dos panit@pao que pode ocorrer quando estao
envolvidos em um empreendimento comum. No caso atgénicos e ecoldgicos, a
consciéncia da interdependéncia vem do fato detgdes devem seguir as regras para
garantir a qualidade do produto final. Neste cas®, um enforcementdas regras de
certificacao.

Mas ainda que se considere o terreno da certificeg@o espaco em que se manifesta
um campo organizacional nos termos anteriormerpgstos, o certo € que invariavelmente
ela se apresenta como uma estratégia que restriagesso a amplos setores da agricultura
familiar. As certificadoras cobram precos incomaeii com a realidade de familias rurais
COm escassos recursos financeiros.

E diante desses imperativos que ganham importarsciistemas de auto-regulacéo,
concertando normas e procedimentos que visam gasamialidade dos produtos obtidos em
suas proprias exploracdes e conquistar a confidogaonsumidores.

A auto-certificacdo tem sido apontada como camiatravés do qual produtores
familiares podem acessar inclusive mercados inteynais, mediante a constituicdo de redes
de comercializacéo, existindo ja muitas experiénb&m sucedidas em nivel mundial

Estariam os mercados dispostos a recompensar dstpres por esses processos e
produtos diferenciados? Em que medida o esforcoadasultores seria recompensado ou
legitimado pelos mercados? Ha ainda sobradas rg@dassuspeitar que se mantenha o mito
de que produtos agroecologicos ou organicos tenpr@rpos mais altos do que produtos
convencionais. Se essa assertiva é verdadeirafenéngtas em termos das caracteristicas dos
consumidores que preferem adquirir esses produtgmuto de vista de escolaridade, renda,
preferéncias? Nos paragrafos a continuacéo tratdmosfletir sobre estas questdes a luz de
duas experiéncias de auto-certificacdo de hoigiranijeiros de produtos organicos no Estado
de Sé&o Paulo e de produtos agroecoldgicos no Rindérdo Sul.

3. COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS ORGANICOS NA REGIAO DE
PIRACICABA E AMERICANA

Esta secdo sera dedicada a discussdo dos resultagmsquisa de campo feita em
2005 junto a produtores e comerciantes de prodwddsgrutigranjeiros, organicos ou nao, de
Piracicaba e Americana no estado de S&o Paulo.pEstpuisa consistiu na aplicacdo de um
guestionario com questdes que versam sobre a WEndeganicos, certificacao, perspectivas
de mercado e associativismo.

A pesquisa foi realizada no mercado municipal dadiiaba, em feiras e pequenos
estabelecimentos dedicados a producédo de orgam&sodias cidades. Cabe destacar que na
pesquisa nao foram identificados vendedores e ppsadwm outra diferenciacdo que nédo a de
organico ou natural. Produtos “da colénia”, “dai@agtura familiar’, ou outros tipos de
denominacédo ou apelo sdcio-cultural, como tradaimente sdo encontrados no Sul do pais,
nao foram localizados nas regides aludidas.

3.1 Mercado de hortifrutigranjeiros e certificagdoem Piracicaba e Americana

O mercado municipal de Piracicaba é localizado erdro da cidade e comercializa
uma grande variedade de produtos, dentre elessfraitverduras, que sao vendidos em
diversos estabelecimentos dentro do galpdo do oherca
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Em visita a estes estabelecimentos, foi constatadexisténcia de comercializagéo de
produtos organicos nesse espaco. O argumento agacpkela maioria dos comerciantes é no
sentido de que ndo hé& interesse devido a escassanda local (cerca de 2% dos
consumidores da cidade, segundo alguns comerciaxe destacar que alguns balconistas
manifestaram total desconhecimento sobre o sigwificdo termo organico, o que também
pode ser considerado uma barreira para comergabzdesses produtos nesses espacos.

Segundo levantamento junto aos préprios comer@ande principais produtos
comercializados no local, sdo banana, laranja, treaverduras em geral, sendo muitos
oriundos da producéo local.

Ja no estabelecimento comercial “Rancho Organgitiado no Bairro Sdo Dimas em
Piracicaba, que sempre comercializou produtos @génha igualmente a presenca de
produtos chamados “naturais”, ou seja, produtossgueobtidos mediante processos sem o
uso de agrotdxicos, ainda que nao dispensem o0 @squinicos sintéticos na fase de
adubacdo. Os produtos vendidos na loja sdo pravesiele diferentes produtores organicos
certificados e “nado certificados” da regido, senge parte dos produtos € cultivada pelos
proprietarios do estabelecimento, os quais sadficadios pela Associacdo de Agricultura
Organica (AAO). Segundo uma das proprietarias rificadora promove visitas esporadicas
com data marcada e de surpresa, tanto na lojaasdeodutos sao vendidos como na fazenda
onde s&o produzidos. O gasto total com a certificaé de aproximadamente R$ 1.000 (mil)
por ano, para a loja, e de R$ 800 para a fazerata. #produtora o custo “vale a pena’, e
considera importante a associacao da loja conodupéo, inclusive com a compra de outros
produtores.

Em linhas gerais, de acordo com a vendedora dd, locaomércio de produtos
organicos na regiao é bastante restrito, com efiefitos que possuem conhecimento sobre as
vantagens que os produtos organicos oferecem, tadbreno que diz respeito a saude.
Também explica que entre esses clientes, a cag#itcc € muito valorizada e exigida. Estes
fatos ajudam a explicar a existéncia de poucosogarg venda.

Os produtos orgénicos sem certificagcdo comercwddizano local, provém de
agricultores conhecidos, nos quais 0s propriet@tosstabelecimento confiam e sabem que a
producdo segue as diretrizes organicas. Contudogdsaltado que muitos desses produtores
tém dificuldade de comercializar esses produtosocorganicos, sendo necessario muitas
vezes a comercializacdo como se fossem convensjatiainuindo, com isso, sua margem
de lucro. Aqui deve-se ressaltar que uma maiornizggdo poderia resolver o problema,
dotando-os dos meios para conferir esse traco edde&l a essa produgcao e,
conseqguentemente, sua presenca junto as prefer@losaonsumidores.

Os produtos vendidos nessa loja gozam de ampladeate (gréos, frutas, verduras,
legumes, manufaturados como sucos e geléias), spradapenas frutas, verduras e legumes
sao produzidos no estabelecimento dos proprietarios

Outro estabelecimento pesquisado foi o comércicejiesa Fruta & Cia., que
comercializa produtos organicos, em Piracicabanaé de 3 anos e, segundo o proprietario
do estabelecimento, sua loja entrou nesse ramaaevprocura dos clientes por alimentos
mais saudaveis e menos prejudiciais ao meio-angient

A aquisicdo dos produtos pelo estabelecimentot@ diei duas formas distintas: uma é
a compra direta junto ao produtor rural; a outeecdmpra através de atravessadores (0s quais
compram o produto em grande quantidade do produrat e revendem-no ao comércio
varejista).

A Fruta & Cia. somente comercializa produtos orgédsicertificados, pois, segundo o
proprietario, é impossivel saber se o alimentoatnrente organico quando o0 mesmo nao
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dispde de selo de certificagdo. Conforme a mesmia,fonesmo que o produto seja organico,
ao nao ser certificado na origem, tem de submeter+®ceber o mesmo preco atribuido ao
produto obtido de forma convencional.

. Segundo o empresario, o fato de os produtos m@gcustarem 20% ou 30% mais
gue os produtos convencionais ndao tem impedidaveato gradativo da demanda por esses
alimentos, vistos como sendo de maior qualidadstopgue”... o consumidor € fiel a esse
tipo de alimento...” afirma’.

Os alimentos organicos de maior aceitacdo no Is&al as folhosas, o tomate e o
morango. Um setor promissor e que tem sido pougdoedo no mercado, segundo o
proprietario desse estabelecimento, € o de frutgdnicas. De acordo com essa fonte, a
clientela em geral demanda crescentemente essse clés fruta por ser considerada
diferenciada e de maior qualidade, razdo pelo guaferta atual ndo tem conseguido sido
capaz de supri-la.

No estabelecimento comercial “Vivenda Eco”, situado centro da cidade de
Piracicaba, a entrevista foi realizada com o pat@rio, que, em seu depoimento revelou que
a loja j4 existe ha alguns anos, e desde o seio in@mercializa produtos organicos e
naturais, que, por outro lado, sdo desprovidosedificacdo. Os fornecedores da “Vivenda
Eco” sdo Yamaguishy, Korin, Cultivar, Nascente,dRiin Fazenda S&o Florindo e a chacara
Nazaré, além da producdo propria de organicos,ah \(gnde sem certificagdo, devido a
credibilidade que conquistou perante os clientesleno do estabelecimento.

O comerciante afirma que a demanda por organiecosctescido paulatinamente, no
entanto sem alteracéo significativa em seu pregmiectem causado um rareamento na oferta
desses produtos. Segundo ele, o0 mercado é prompigsbiesta categoria de produtos, tanto
gue afirmou ter comprado recentemente uma outaadejorganicos em Piracicaba. Para ele,
h& poucos pontos de venda de organicos em Piracgidab quais destacou: Fruta & Cia., P&ao
de acucar e Carrefour, sendo que as grandes sigede varejo oferecem pouca variedade e
quantidade, além de nao favorecer a comercializaggowodutos regionais.

Segundo a mesma fonte, os produtos mais procuradesndidos sédo tomate,
verduras, folhosas em geral, e cereais. Contudoy@i que os cereais sdo mais dificeis de
serem produzidos organicamente e, portanto, a paéodudas outras culturas é
substancialmente maior.

Na mesma linha, o comerciante assegurou que exise‘redundancia’ na producao
de organicos no Brasil, pois segundo ele, os digpies, em sua maioria, produzem o0s
mesmos produtos na mesma época do ano, fazendoguenhaja saturacdo de alguns
produtos e escassez de outros em determinadosig®riBalta organizacdo dos produtores
para planejarem a oferta e a distribuicdo em annbgmnal.

Segundo o proprietario da Frutas & Cia.,a demanda continuara crescendo e o
consumidor ndo se importa em pagar 20% ou 30% reie por esses produtos de maior
qualidade...” Ja para o dono da Vivenda Etose os produtores fossem capazes de ofertar
diversas variedades de organicos ao longo de todna esse mercado ja teria se expandido
muito mais...” .

3.2 O caso de Americana

¥ Como resultado desta pesquisa, em Piracicaba eridama foram confeccionadas cartilhas para os
consumidores, comerciantes e produtores, cujotintub de mostrar para 0s consumidores uma nova gem
produtos, orientar os produtores em como entrauemmovo mercado e mostrar esta oportunidade como um
novo nicho para os comerciantes locais.
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No municipio de Americana, a pesquisa foi realizataduas redes de supermercado -
Séo Vicente e Pague Menos — que totalizam oitorswgreados na cidade, e em quatro outros
supermercados — Brait, Tatu, Pitolli e S&o Vitos®s estabelecimentos, atualmente apenas o
Brait e Tatu comercializam produtos organicos, anbompram da Korin, produtora de
Ibilna, que também relataram que a procura portgssele produto € pequena, abrangendo
principalmente as hortalicas.

Assim, constatou-se que dos supermercados pesgsi€8% nao comercializam
produtos organicos no setor hortifruti, sendo queds S&o Vicente manifestou interesse em
comercializar produtos organicos futuramente.

Além dos tradicionais estabelecimentos comercaigja se encontra na cidade uma
loja especializada no comércio de produtos org&nieoDayluz, que comercializa tanto
produtos certificados como nao certificados, proaeies de produtores que possuem
credibilidade junto a loja. Este estabelecimentta dentando organizar os produtores
regionais para comercializarem seus produtos aeaf@ooperativada, chegando a estabelecer
uma feira dedicada a produtos organicos.

Assim, em Americana, 0s produtores regionais darocgs tém muita dificuldade em
vender os seus produtos, pois faltam estabeleanmerdpecializados, bem como diante do
fato de que as condi¢cdes impostas pelos supernosrcsfib quase impossiveis de serem
aceitas e cumpridas pelos pequenos.

Estes aspectos foram constados por intermédiosita vealizada junto a produtores
organicos das cidades analisadas, alguns delesengiccados e que produzem com o0 uso de
técnicas organicas. Estes aspectos serdo tratagméximo item.

3.3 - Dificuldades da producao organica na regiao
3.3.1 — O contexto de Americana

A Associagdo Comunitaria Rural Alvorada (ACRA) éoiada em 1987 por moradores
do Jardim Alvorada, em uma area limitrofe ao lagiitde Zootecnia, conjuntamente com a
Prefeitura Municipal de Americana, ESALQ, CATI e Buas atividades evoluiram por meio
da promocéo a oportunidades de trabalho; informa@c@&dancas e adolescentes; eventos;
estagios e acdes beneficentes, além da produgiineraalizacdo de seus proprios produtos.

Durante esse tempo, a associacao viveu um momentestbilidade econbmica,
contando com cerca de 15 familias associadas, quastebia incentivo da prefeitura de
Americana através de uma parceria para fornecineaorodutos para merendas escolares.
Porém, com o aparecimento de atravessadores ed@sngas na composicao da prefeitura da
cidade com as eleicbes, a associacdo perdeu aripagtee mantinha a estabilidade no
comércio de seus produtos, caminhando para umdoede crise econdmica e estrutural.
Frente a essa dificuldade, varias familias sairarassociacéo, a qual conta hoje com apenas
cinco familias de produtores organicos.

Assim, 0 grupo sentiu a necessidade de buscar mogosados para 0s seus produtos.
A estratégia preliminarmente adotada recaiu ng&oiale uma “cesta” que seria entregue a
domicilio no municipio de Campinas, visto que emefisana o mercado era restrito.

Porém, esta iniciativa ndo trouxe grandes resudtaga que ao chegar aos
consumidores finais, a “cesta” era desfeita, sesdparados apenas 0s produtos que
interessavam aos consumidores naquele momento. i€smn os custos de transporte nao
compensavam esse tipo de comeércio, levando a agdoca desistir dessa proposta.

Desde entdo a comercializagdo se tornou um granipecdho para o
desenvolvimento da associacdo, mesmo tendo preggsetitivos para entrarem no mercado
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local, visto que alguns produtos organicos da AGiR8suem precos semelhantes, e algumas
vezes até menores do que os produtos convencionais.

Embora a dificuldade de comercializagdo tenha sideesentada no contexto da
ACRA, na qual os produtos ndo possuem certificagd®a realidade tem sido vivenciada por
diversos produtores que converteram sua produg@ogparganica por entenderem tratar-se
de um mercado novo, ainda que dependente de esferclm apoio publico para ampliar suas
possibilidades.

Também foram entrevistados os produtores de org&hic M. L. e sua ajudante F. S.
Trabalhando com organicos ha cinco anos, ha seiesveprodutor fundou uma associacéo, a
APOAR (Associacao dos Produtores de Orgéanicos derisama e Regido), constituida por
68 associados, dos quais uma pessoa é empregaslalemais sdo todos voluntarios da
associacdo, possuindo também trés fazendas pradutdas quais uma localiza-se em
Americana e as outras duas no municipio vizinhNaolea Odessa.

A associacdo é de natureza filantropica. Isso se de fato de que ha cinco anos a
esposa do produtor teve cancer e seu médico redomegue ela melhorasse a sua
alimentacdo mediante o consumo de produtos natukaiprocurar alimentos organicos na
cidade de Americana, seu esposo (M.M.L.) encorgrandes dificuldades, tendo de recorrer
ao mercado de Sdo Paulo. Depois de algumas viagepsrcebendo o interesse crescente de
amigos e pessoas mais proximas por esse tiporderdat, incrementaram-se as encomendas,
incentivando-o a interessar-se pela producéo e roiaizacdo de organicos em Americana.
Essa motivacdo teve como ponto de partida as igdagague fazia a entdo, a si proprio:
“Por que as pessoas ndo comecam a comer aliments saudaveis, antes de ficarem
doentes?”, bem como’;Por que ndo prevenir antes de remediar (M.M.L.).

Para os produtores da APOAR, a perspectiva de awréagrande, principalmente
devido ao trabalho de base que esta sendo realpadoconscientizar as pessoas sobre os
beneficios gerados pelo consumo de produtos om@niAssim, o objetivo da associagao,
além de cultivar organicos, € mostrar para as pssamecessidade de conhecer o produto,
facultando aos consumidores interessados a padad®el de visitar as fazendas e aprender
sobre o conceito de organico, contribuindo, desselon para derrubar certos mitos e
preconceitos existentes sobre a producgéo e condasses alimentos.

M.M.L.é, portanto, produtor organico de Americangue se encontra no estagio final
do curso de certificagédo para o selo ANC (Assood¢dtural de Campinas), podendo, assim,
tornar-se um certificador. O curso é realizado MéCAcom o intuito de posteriormente
garantir que a ACRA, associagao anteriormenteidafepossa igualmente produzir alimentos
organicos e certificados, em que pese nao posss@a Através do curso, M.M.L. busca
viabilizar a certificacao participativa dos prode® da APOAR, iniciativa que transcende a
dimensao estritamente econdmica. Segundo suasgwqalavrasiQuero ser certificador,
mas nao quero o selo, quero ter uma bandeif@’objetivo do produtor € ter uma certificacao
participativa, processo que parece estar cresdeastante no Estado de Séo Paulo.

Segundo a entrevistada, a APOAR é um projeto dedgrporte, sendo que entre seus
objetivos consta ensinar os pequenos produtoresendolver cultivos segundo a capacidade
do solo, através da assessoria de um técnico apado

A associacdo também possui uma loja para a vend®uke produtos, a DAYLUZ,
localizada em Americana que também vende artigasuttes produtores, mas o0 Unico sem
selo que ela vende é o da ACRA, pois tem a garadiaer 100% organico. A maior
dificuldade da comercializagdo dos organicos nadedé que a Prefeitura veta o comércio
devido a nédo existéncia do selo.
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A APOAR gera os produtos que sdo mais comerciazaginto ao mercado
consumidor de Americana. Entretanto, o lucro nagpéncipal objetivo, posto que, segundo
seus lideres,

os produtos organicos estdo baseados numa filamtramssociacao ndo planta sé
para vender, a priori nés plantamos para nés @ em segundo caso € que sao
vendidos para as outras pessoas, e 0 que naonidideeé doado, e todo 0 ganho da
venda é destinado para a melhoria das plantacdeguém recebe nada para
trabalhar na associacdo (Sra.F).

A loja ndo possui selo, mas alguns produtos de $di@ certificados pelo IBD,
Yamagushi, Native, entre outros, sendo que os &rpoadutos sem selo vendidos na loja sao
da APOAR e de outras associa¢des da regiéo.

A APOAR pretende contratar um engenheiro agrénoana mspecionar os alimentos,
mas por enquanto a inspecgéo € feita pelo propodupor. Os alimentos produzidos pela
associacdo sao: folhosas em geral, temperos, emas medicinais, frutas (dependendo da
época) e também leite organico.

3.3.2 — O contexto de Piracicaba

Em entrevista realizada em Piracicaba com uma prvaglude organicos sem
certificacdo, a concorréncia e as dificuldades panercializagdo dos produtos foram
levantadas como fatores que obrigam-na a vender gpeadutos a precos equivalentes a
convencionais. Trabalhando com orgéanicos sob icax¢io ha cerca de 10 anos, esta
produtora nao indica perspectivas positivas panseocado desses produtos, principalmente
devido ao desconhecimento da populacdo em relagéios@us aspectos diferenciais e o
significado dos processos que lhes deram origem.

Dentre as dificuldades encontradas na comercid@aga destacou a necessidade de
compra de embalagens especiais para organicog.o@stes comercializados sao hortalicas,
legumes e frutas.

Na entrevista realizada no sitio localizado em Anhs, presente ha 3 anos no
mercado de organicos, constatou-se que o objetivaipal da producédo € a restauracao
ambiental. A certificacdo vem sendo implementadangiramente com a BCS (alemd),
havendo mudado de certificadora devido a mesmalesronhecida no Brasil e algumas
incompatibilidades com os padrfes exigidos pelospradores, o que leva a necessidade de
passar pelo processo chamado de reciprocidadetdumamegociacdo do produto com essas
empresas, ou seja, os padrées de qualidade dotprbeldeterminada certificadora tém de ser
iguais ou equivalentes aos de outras certificadoras

Assim, ha dois anos a produtora passou a trabetimaro certificado IBD. A opc¢éo
por este selo se deve ao fato desta certificadara snais conhecida e aceita, além de ser
usado pela maioria dos compradores de seus prodjtesno caso desta produtora, sdo os
atacadistas, dispensando, assim, ter que enfremtao processo de reciprocidade exigido
pela outra certificadora. Algumas desvantagens éamgdo levantadas na certificacédo IBD,
destacando-se 0 excesso de burocracia e regrasumentam o custo da producdo e
consequentemente o custo final dos produtos.

Apesar de estar no mercado ha trés anos, a pradofw teve retorno sobre o
investimento realizado até o momento, sendo qudaapossui outras fontes de renda,
considerando que seus familiares trabalham em suatii@idades. Devido as dificuldades
atuais a produtora se mostrou cética frente apeetisas de mercado, chegando a afirmar
que € impossivel viver apenas da producao de @agni

4 Instituto Biodinamico.
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Além dos atacadistas, a produtora também comemmiadeus produtos junto a
cooperativa CAISP (Cooperativa Agricola de Ibitn@)e fica encarregada de coletar os
produtos, correndo a distribuicdo a cargo da Cadt@rgéanico e a APOI (Associacdo de
Produtores de Orgénico de Ibitna). Apesar de hawemmercado promissor para 0S seus
produtos, a produtora reclama das dificuldadesderdgrar outros canais de distribuicdo para
vender o seu produto a um preco mais elevado. Afirque o problema ocorre devido a
logistica ser muito ruim e seus custos muito alfsjue os varejistas locais compram em
pequena escala e reclamam da distancia do locals@alproduzidos os organicos, pois estao
acostumados a comprar em entrepostos urbanos.

Por outro lado, ainda é inviavel a comercializagi@eta ao consumidor final, ja que os
custos com a entrega se elevariam muito, tornasa egeracao inviavel. Isto poderia ser
contornado com a criacdo de uma feira, mas el&xidte em Piracicaba

O estabelecimento tem um custo fixo aproximado #eB60,00 com o0 processo de
certificacdo além dos custos adicionais para atadap do sistema (exige muitos cuidados)
as exigéncias da IBD, que elevam o preco em demagiaxemplo é a grande quantidade de
mao-de-obra, jA que a producdo € em pequena esqabaco mecanizada. Os principais
produtos sao as Olericulturas, tais como: quiabgemn, abobrinha e tomate.

A produtora manifesta ceticismo em relacédo as petsfas do setor, pois, segundo a
mesma, 0s consumidores ndo sdo muito consciensebahficios que os produtos trazem,
sendo que os organicos “estao caindo na vala coppmis varios produtores comercializam
seu produto como organico, sem certificagdo, eamalsando insumos que produtores do
género ndo usam, como defensivos e fertilizantésigas, ainda que em escala menor. A
venda direta ao CEASA também contribui para a catizadao do produto, ja que muitas
vezes sdo vendidos como produtos comuns e pelo goscalimentos convencionais.

3.3 Perspectiva dos produtores de Piracicaba e Ameana

A maioria dos produtores entrevistados na regi@dymem organicos ha quatro anos
em média, alguns mais novos com dois anos apenpdecdo e uma grande exceg¢ao, um
produtor que estda ha 30 anos no mercado. Entes,eapenas um produtor afirmou nao
encontrar boas perspectivas do ponto de vista dagaaios. Alguns produtores relatam
problemas e dificuldades com a divulgacao, difeeg@o e distribuicdo dos produtos.

A maior parte dos produtores vé beneficios na fmat@o como um grande
diferencial que atribui aspectos diferenciais awslytos. As principais desvantagens citadas
se referem aos gastos da certificagdo, encare@endriz de custos. A lentidao e burocracia
dos processos, a demora em conseguir respostastifiaariora, também séo encaradas como
entraves para a certificacao.

Entre as vantagens relacionadas a certificacast@a@nexisténcia da adequagcéo com a
legislacdo ambiental exigida por algumas certifocad, fato que levou parte dos produtores a
entenderem 0s organicos como promissores dianteudanca que implicam face um novo
sistema produtivo (respeito ao meio ambiente). Ovaintagem citada foi o treinamento e 0s
conhecimentos passados pelas certificadoras papaodsitores, o que supde qualificacao
sécio-profissional.

A inspecéao da certificadora, segundo os produt@résita em varias etapas. Todos os
produtores sado visitados a0 menos uma vez a cawapan técnicos da certificadora, que
analisam se o modo de producédo organico esta sfaticamente adotado. Relatérios sobre
os insumos utilizados sao enviados para as cedii@s junto com notas fiscais e outros
documentos para que durante a producéo a cerbfiggobssa acompanhar o processo. Os
escritérios dos certificados também séo vistoriapasa a busca de informacdes sobre o
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processo de producao dos mesmos. Em algumasaaattifas visitas surpresas séo adotadas
como modo de aumentar a confiabilidade do procdsswaistoria. Em muitos casos ter um
agrénomo, contratado pelos préprios produtoresiaapara que as analises possam ser feitas
mais rapidamente.

A comercializagdo dos produtos é realizada de stasemaneiras: Internet, redes de
varejo locais e cooperativas regionais, revendsdomistribuidores, telemarketing,
exportacdo, venda na prépria fazenda e cestasodetps. As maiores dificuldades estdo no
tamanho do mercado, que ainda € muito pequendpent2, bem como no estabelecimento
de um contato direto com o publico consumidor egsado nos produtos organicos.

Americana e Piracicaba revestem de importanciaamquevidéncias de que ha um
espaco importante a ser ocupado pela producaoicag&eja ela certificada ou ndo, em que
pese a existéncia de um mercado consumidor capaabserver produtos com estas
caracteristicas. Esse pressuposto deriva do reciomr@o de que ha um crescente niamero de
pessoas que desejam consumir produtos de qualiceeeno que tenham precos mais altos
gue os praticados pelos sistemas convencionais.

Ha, entretanto, grandes dificuldades do ponto sta da organizacéo dos produtores e
uma fragil tradicdo associativa que torna o praxeescertificacdo uma iniciativa fortemente
individual, imediatista e bastante pragmatica ngpeetiva de quem se lanca a esse esforco.
Examinemos agora a situacao no extremo sul dolBrasi

4 - ESTUDO DE CASO DO SUL: A PRODUCAO AGROECOLOGICA E AS
FEIRAS-LIVRES DE PELOTAS, RIO GRANDE DO SUL.

Parte-se aqui do entendimento de que as respastaarades questdes formuladas na
parte inicial desse trabalho s6 podem ser obtidas,caso gaucho, a partir de uma
aproximacao prévia em relacdo a dois elementosafurdtais que emolduram a realidade
investigada. O primeiro deles tem a ver com a @oeda agricultura familiar e a natureza dos
processos que afetam os mercados com o0s quaidigssee estabelecimento teceu seus
vinculos.

O segundo dos elementos refere-se a importanciendesnentos sociais do ponto de
vista da conformacdo dos espacos por onde traasagricultura familiar, os quais estao
diretamente relacionados com a questdo da agragaole@ comercializacdo de
hortifrutigranjeiros. Essa digressdo faz-se neciespara entender as diferencas substanciais
que esses temas adquirem no Sul do pais, se catoparam o estudo de caso desenvolvido
em Sao Paulo, aludido na secc¢éo precedente. DgBsemputadas ndo apenas na perspectiva
do modo de organizacéo dos agricultores, quanfdarm da percep¢ao dos consumidores de
produtos hortifrutigranjeiros, tal como explicitares a seguir, 0s quais sdo fundamentais
para dar cabo das questdes que orientam o presstotko.

O Estado do Rio Grande do Sul abriga em seu imtemo dos mais importantes
setores da agricultura familiar brasileira. Segucnit@rios adotados pelo INCRA/SADE, esta
forma social de producéo retne 394,5 mil explora¢62,8% do total) distribuidas por todo o
espaco geografico, excetuando a regido da campmardesua importancia numérica nao é
expressiva. Conjuntamente, estes estabelecimentas rsdo responsaveis por 57,7% do
valor bruto da producéo agropecuaria, ainda qupesalescassos 40,9% da area total.

A conformacao desse setor guarda direta e eségstaciacdo com o segufidpande
surto colonizador desencadeado no Estado, entrienai metade do século XIX e as duas
primeiras décadas do século XX, momento no quajirsum inimeros nucleos de imigrantes

® O primeiro grande surto colonizador refere-set@iucio do elemento ibérico no periodo compreenelidre
os séculos XVII e XVIII.
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europeus (alemaes, austriacos, italianos, polonésexeses, eslavos, etc.), inicialmente
concentrados na porcdo setentrional da geografichga espraiando-se depois, por
praticamente todo o territério devido ao fen6meas mhigragdes internas.

Esse aspecto € fundamental para esclarecer, nAasapémportancia atual desse setor
para a economia do Rio Grande do Sul, mas, fundaiemte, para evidenciar o alto grau
de vinculacdo das familias com os mercados, sej@® lecais, regionais ou mesmo
internacionais, como é o caso do setocommoditieqtrigo, soja) e carnes. Trata-se de um
traco que pode ser visto nos demais Estados dal@plais, particularmente em algumas
zonas que se converteram em destino de familia®ldaos gaiuchos emigrados de regides
onde a terra se havia tornado escassa.

A relacdo com os mercados é portamixipmatica na configuracdo do setor familiar
da agricultura gaucha, incluindo, obviamente oscadws de hortifrutigranjeiros que
abastecem, inclusive hoje, grandes e médias cidietese Estado e do pais. No extremo sul
do Estado ha um setor igualmente importante dewdtpies familiares dedicados a producao
de péssego, fumo, leite, morango, soja, milhoddedves e suinos. Essa por¢cdo do espaco
geografico tem, na cidade de Pelotas, o pdlo caatenclustrial mais importante, contando
com uma populagao de 340 mil habitantes, sendo@®&¥e contingente residindo no ambito
urbano, segundo os critérios do IBGE.

Na microrregido de Pelotas, segundo o INCRA SADHOT2, existem 20.100
estabelecimentos, dos quais 19.060 (94,8%) saoidevados de natureza familiar. A
importancia desse setor é plenamente justificadanses em conta que trés municipios dessa
microrregido (Pelotas, Sdo Lourenco e Cangucuydiguentre os cinco maiores tomadbres
do PRONAF entre o conjunto de municipios brasiteiem termos do numero de contratos
firmados com agentes financeiros.

O projeto colonizador, majoritariamente de cargterado, desencadeado inicialmente
no atual municipio de S&o Lourenc¢o do Sul, espragopelas demais localidades situadas na
Serra dos Tapes, sendo este o fator que conformmoverdadeiro “enclave” do que hoje se
conhece como agricultura familiar em uma regidocada pelos tragos da grande exploragao
extensiva dedicada ao gado e a orizicultura iragaés grandes planicies do pampa
meridional.

Este processo nao foi apenas responsavel por ooogaparte do territorio, formada
por matas nativas e improprias para a criacao sx#@nmas por gerar um contingente de
exploracdes voltadas a producéo diversificada dgffubigranjeiros, consolidando as bases
para fomentar, inclusive, um incipiente processo ddsenvolvimento industrial com a
instalacdo das primeiras fabricas rurais de coaseminicolas, moinhos e outros géneros a
exemplo da producéao de embutidos e defumados.

A exemplo de outras regides do Brasil meridionahsolidou-se o adjetivo “colonial”
aos produtos produzidos nesses primeiros nuclesgnélo uma identidade propria néo
somente no imaginario do proprio colono, mas sabenha percepcao dos consumidores. O
frango colonial se opde ao de granja por ser cridm e ndo submetido aos que alduns
denominam “campos de concentracdo” de aves, naaks animal gerado sob sistema de
integragao vertical com empresas do ramo.

® para que se tenha uma idéia do peso da agrictdimiliar, cabe destacar que Cangucu figura comoiafio
brasileiro com o maior numero de operacdes do PRON® ano agricola 2004-2005 foram firmados 10.521
contratos através desse programa.

" Essa expressdo era deveras utilizada nas palesatizdas pelo saudoso ambientalista José Lutrgyabem
todo pais e no exterior para criticar o padréorddyg&o intensiva e hiper-especializada da revolueéde.
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Esse mesmo qualificativo é usado na referéncia teo®oprodutos oriundos das
comunidades rurais, como € o0 caso dos ovos, hlgasalbem como outras formas de
referéncia como a laranja crioula, que, apesaradeter um aspecto externo bonito, guarda
um sabor inigualavel se comparada com a laranjaugconsob um outro prisma € possivel
entender esse qualificativo como um forte apelovdiosulos da producdo com o territério e
com a matriz cultural regional.

O segundo aspecto que deve ser referido tem aweadmportancia dos movimentos
sociais na constituicio dos espacos da agriculéumdliar. E sabido que no Rio Grande do
Sul hd um acumulo consideravel de experiénciasdadt a construcdo de formas distintas de
producao, bem como de um espectro de organizag@egrgtagonizaram uma série de acdes
contestatdrias do modelo de agricultura conventipreticado ndo somente pelas grandes
exploracdes empresarias, mas inclusive no ambitgdaultura familiar, hoje materializada,
por exemplo, na bandeira de luta contra os prodtaosgénicos.

A agroecologia exprime ndo apenas uma opc¢ao patupmoalimentos isentos de
contaminantes fisicos, quimicos e bioldgicos, massgate quanto ao papel transcendental
que os agricultores familiares desempenham (ou rideve desempenhdr) enquanto
protagonistas de uma nova forma de produzir quegass qualidade dos alimentos,
viabilidade econémica da exploracdo e protecdo dtinpdnio ambiental, cultural e
paisagistico.

Os atributos da agroecologia pronto converteranese marco referencial que
emoldura uma nova extensdao rural surgida a partinekstidura de Olivio Dutra ao governo
do Estado do Rio Grande do Sul e de uma sucessaongeessos nacionais cujo foco é o
chamado desenvolvimento rural sustentavel. Frussedprocesso, ha um importante campo
de disputa entre organizagbes nao-governamentaisdd e movimentos sociais. Essa
discussdo €, portanto, marcada por forte conotagéoldgica, cujos desdobramentos
repercutem tanto no plano académico quanto emimemtie técnico. A agroecologia, no
entender de Abramovay (1999, p.16)

[...] trata-se de uma ciéncia que quer reunir, ensa corpo, a dimenséo cognitiva e
a dimensdo emancipatéria do conhecimento: se osaoh@s de produtos livres de
agrotéxicos vdo sendo ocupados pelos mais diferesgmentos sociais, a
agroecologia s6 0 mundo camponés pode ter acesso.

A bandeira da agroecologia, em boa medilagguindada a condi¢cdo de consigna
essencial de movimentos como a Via Campesina, ejaetisulam em nivel internacional nas
acdes anti-globalizacdo, patenteamento genéticereamtilizacdo da vida. No plano interno
as acOes desembocam, entre outras coisas, na igémpds novos formatos tecnolégicos no
ambito das politicas publicas, bem como no queinefs como conquista de novos espagos
para produtos diferenciados e com forte apelo kopditico e cultural. No curso desse
processo é destacado o papel que organizacfesom@oigmentais vem exercendo na
organizacdo de grupos de agricultores para prodagémecologica de produtos da merenda
escolar, atendimento a creches e a programasutistiais como é o caso do Fome Zero,
numa clara aluséo aos elementos destacados peteili1990) ao definir os contornos do
campo organizacional.

Por certo, tais espacos nao se restringem a uma aisposicdo de redes de
comercializagcdo, mas inclusive na perspectiva destoasir uma nova relagcdo com o0s
consumidores, pautada no respeito aos ritmos daezat na importancia de apoiar essas

8 Essa ressalva resulta da postura de organizagd@sogria agricultura familiar gatcha que denuncizsn
perversos efeitos da monocultura da soja paranafiida rurais gaichas, cada vez mais expostascagenas
dos mercados e das intempéries climaticas.
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iniciativas e na preservacdo dos vinculos comritdao. S8o esses 0s elementos essenciais
para compreender a experiéncia da producédo agéggcalno Estado do Rio Grande do Sul
e, mais precisamente, o estudo de caso que degemad com as feiras-livres de Pelotas.

4.1 O lugar do produto convencional e do agroecolimp nas feiras de Pelotds
4.1.1 As feiras-livres convencionais

Ha pelo menos dois grandes grupos que dividem afeiBs-livres existentes em
Pelotas. O primeiro deles é formado pelas 29 fivess convencionais, assim descritas, por
comercializarem produtos gerados, em sua esmagadnogia, com 0 uso de agrogquimicos.
As trés feiras restantes comercializam produtogesgidgicos.

Dentro do primeiro grande grupo existem sub-grygo®, C, D, E) que se referem a
uma classificacao feita pela Prefeitura Municipak catende as diferencas em termos de
localizacdo das mesmas, desde as que funcionanaiemshbpobres até as zonas centrais da
cidade e que atendem a um publico mais exigente malores rendas. Conforme aludem
Sacco dos Anjos et al (2005):

Surgidas oficialmente em 1948, as feiras-livresotgelses representam uma

verdadeira tradicdo na cidade de Pelotas, as g@iaiassiduamente freqlientadas por
um publico consumidor que aprecia ndo apenas odujm® de estacdo, mas,

sobretudo, os chamados artigos coloniais (docegasta, embutidos, schmiers)

gerados local ou regionalmente. (SACCO DOS ANJC#, 005, contra-capa).

Além da natureza dos produtos comercializados rés$ae de feira-livre de Pelotas,
h& outro aspecto que merece ser referido, comoaramesma fonte:

Muito embora exista a idéia, no imaginario de geapdrte dos consumidores, de
gque a feira-livre seja espaco hegemoénico de comima@ido dos produtos
produzidos pelos proprios feirantes, a realidademm distinta. Estima-se que do
universo atualmente cadastrado em Pelotas apenastenga parte se enquadre
efetivamente na condicdo de feirante-produtor. (S&DOS ANJOS et al, 2005, p.
102)

O fato de existirem em grande numero e distribuisenpor distintos recantos da
cidade ndo isenta as feiras-livres convencionaienfieentarem-se as vicissitudes em relacao
ao futuro imediato. A Prefeitura Municipal, em cénio com o governo estadual (1998-
2002), realizou um importante esforco no sentidéodalecer o papel das feiras mediante um
conjunto de acgbes que vao da melhoria estéticaedaigamento-feira” (apresentacdo dos
produtos, banca-padrdo, etc.), financiamento asa@u de balanca eletrbnica, a propria
qualificacdo dos feirantes por meio de orientacd@sre higiene pessoal, relacdo com o
consumidor, etc.

Essa iniciativa partiu do suposto de que as fédivass representam mais do que um
simples local de abastecimento dos consumidoresymasdo a condicdo ddocus
privilegiado de relacdes socio-culturais contraid@s apenas entre consumidores e feirantes
como agentes econdmicos implicados, mas por parterdamplo conjunto de atores sociais
gue convivem com o0 equipamento feira.

As feiras-livres convencionais caracterizam-setgodo, como espacos socialmente
construidos, 0s quais oportunizam aos atores eideslum campo de interlocucdo e troca de
saberes. Estes atributos opbem-se frontalmente eomdindmica em que opera o
funcionamento de super e hipermercados, marcada pepessoalidade, frieza e

° Esta seccéo foi elaborada com base no estudaaealipor SACCO DOS ANJOS, GODOY e CALDAS
(2005).

Londrina, 22 a 25 de julho de 2007, 14
Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo&@dbogia Rural



XLV CONGRESSO DA SOBER
"Conhecimentos para Agricultura do Futdro

Y
XLV Congresso da Sociedade
Brasileira de Economia, Administracao e Sociologia Rural.
22 a 25 de julho de 2007, UEL - Londrina - PR

distanciamento entre os agentes envolvidos. Nad@lam dos feirantes entrevistados esse
traco é claramente evidenciado:

Muita gente diz que vem na feira, porque ali eleti@ comprando, estdo
conversando com o vendedor, ndo é que nem no sepEWo, no supermercado
eles vao 14, escolhem a mercadoria, pesam, vdo ranb®mao conversam com
ninguém. La na feira os fregueses ja se tornamemidds, né? Sim, pelo nome,
gente conhecida, conversam, ndo é que eles verhpara comprar também...

Mas a existéncia desses atributos ndo tem sidoienti para assegurar a persisténcia
das feiras-livres ao longo do tempo, sobretudo réirpdo advento das grandes redes de
supermercados. Estas impdem uma dura concorréoci@nga das promocdes que realizam
para atrair consumidores, oferecendo artigos qoeawdrem sequer os custos de producgéo e
transacao de hortifrutigranjeiros.

Trata-se de uma estratégia comercial pautada na i# que as pessoas acabam
adquirindo outros produtos de seu extenso portféli@a lucratividade € garantida. Some-se a
iIsso outras facilidades como o pagamento a praz@cienamento coberto, seguranca,
agilidade e as diversas promocoes veiculadas nms e comunicacao.

No depoimento de um experiente feirante, os tengifiseis sdo resultado nao
somente da concorréncia imposta pelos supermercadesda queda do poder aquisitivo da
populacao:

Na década de 60 a 70 eu ganhei dinheiro. Eu plantavdura, eu levava uma
charrete todos os dias e todos os dias eu vinha qama, quando é dez horas ja
estava tudo vendido. Quer dizer que hoje o cara peta charrete e vai para a feira
e nao consegue vender tudo, o pessoal ndo estaarmopnada. ... Durante os 50
anos o pior periodo € agora, € agora ... Nuncatévéeio. De uns quatro a cinco
anos para ca a coisa comecgou a piorar mesmo, pothaeantigamente a gente

trabalhava e se vendia, e a feira t& ruim de thalpamas t4 muito ruim de trabalhar
mesmo, a pessoa para tirar o sustento...olhali@abd o negdcio, néo ta facil...

Existiria um futuro para as feiras-livres no combede uma sociedade cada vez mais
regida pela rapidez das trocas comerciais e peleoc@Encia imposta pelas grandes cadeias
agroalimentares e pela uniformizacdo das pautasmimo?

Seria absolutamente impossivel atender a essa temp®rindagagdo nos limites
estritos desse artigo. Entrementes, cabe examutersoelementos que Sao cruciais para 0s
objetivos desse artigo, com base em uma aproximggéorealizamos com as peculiares
condicbes em que operam as feiras em Pelotas.

Em primeiro plano hd que ressaltar as diferencdsstanciais entre as feiras
convencionais e ecoldgicas, que nao se resumenmmamhamento da feira ou a condi¢cdo do
feirante, majoritariamente formada por comerciaet€®m poucos agricultores no caso das
primeiras. Chama-se igualmente a atencdo paraoodaigue ha importantes contrastes na
perspectiva do consumidor que acorre a ambas sldsdeiras.

A pesquisa mostrou que no grande grupo das feirageacionais ha diferencas entre
as que operam nos bairros com as feiras centrgiemto de vista da escolaridade e da renda
familiar. Na principal feira convencional apenag22 dos consumidores concluiram o |
grau e 15,2% tém nivel superior. A faixa de renda due percebem menos de quatro
salarios-minimos alcanca 54,6% dos consumidoresroGlado importante € a condicéo
sécio-ocupacional das pessoas que compram nas. fAipaesquisa mostrou que 31,8% dos
individuos eram aposentados, 12,1% eram donas Steecd 6% eram desempregados, ou
seja, 54,5% eram efetivamente ocupados. Outro dagdochama a atencdo prende-se a
fidelidade dos consumidores. Nada menos que 21i88érdm que compram nas feiras entre
10 a 19 anos atras, ao passo que 47,8% o fazeraib@en20 anos.
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A presenca feminina é dominante nas feiras conoea® (entre 53,2% e 73,6% nas
feiras centrais e de bairro respectivamente), agsimo de idosos. Na principal feira
convencional quase 40% dos consumidores tém ma® @mos de idade. Veremos que este
quadro geral € bastante distinto no caso das fet@lsgicas de Pelotas.

4.1.2 A Associacdo dos Agricultores Agroecologistde Pelotas (ARPASUL)

A ARPASUL surge como resultado do amplo debate deva cabo junto as
comunidades rurais da regido de Pelotas por omggies ndo-governamentais ligadas aos
setores progressistas da Igreja Catélica (Padtunaf®) e da Igreja Evangélica de Confisséo
Luterana do Brasil (CAPA). Na fala de um dos agricultores entrevistadogtéatado o
tortuoso caminho percorrido por produtores queghdu ingressado no padréao classico da
revolucdo verde, optaram por incorporar um novo orae produzir com todos os obstaculos
dessa dificil transic&o.

Mas de nada servia esse esforco na auséncia deaseglie permitissem reduzir a
distancia que separa o universo da producao e mkupw, tarefa essa deveras complicada
para familias historicamente submetidas ao isoltomera politicas de fomento compativeis
com suas reais necessidades. Segundo um dos aydsul

Foi em 1992 que a Pastoral Rural comegou a deast@ssia para nés, e ai nés ja
tinha produto organico e entregava no comércio eacional sem nenhum valor,
junto, igual ao outro, nao tinha diferenca. Entd®aatoral Rural ajudou a organizar
essa feira. E ai n6s comecamos a comercializadodama diferenca para o nosso
produto. Porque antes tu vendia, vendia como ssefas convencional, era o
ecolégico, mas vamos dizer, como se fosse o coiomalqagricultor-feirante MR).

A criacdo de uma feira de produtos agroecologioco®u-se, portanto, um imperativo
diante da necessidade de consolidar uma propoststrgmla com grandes dificuldades
operacionais, especialmente do ponto de vista dan@acédo da producdo (padronizacéo,
certificagcdo dos produtos, auto-regulacdo dos pems etc.). Nesse sentido, como esclarece
um dos agricultores da ARPASUL.:

Teve bastante reunido para organizar a feiraeuAii qual € a maneira que a gente
precisava para ter um ponto de comercializacday lumha fruteira a gente néo tinha
condicdes, porque era caro, manter um ponto naejddugar uma casa era inviavel
para nés. Entdo, a Unica maneira mais facil, meiatéa na época e talvez hoje ainda
seja, era o ponto de feira. Entéo a gente foi a@gsrefeitura depois para conseguir
um ponto de feira e ndés conseguimos aqui esse pdat@venida, para nos
comercializar o produto organico e ai pegou-seabathar, fazer propaganda (Sr.
MR)

A concepcéo das feiras agroecoldgicas divergentdimente da dindmica que orienta
o funcionamento das feiras convencionais, ndo aewoaque toca ao tipo de produtos
comercializados, como aludimos anteriormente, nu®etudo ao fato de que todos os
comerciantes que vendem seus produtos e de osgosiados, num esquema de rodizio, por
eles estipulado para trabalhar na feira, sédo efe@nte agricultores familiares.

N&o ha como nas outras feiras, um componente aemuigl entre os feirantes, dado
que estdo aglutinados em uma mesma associacda gre@mente para servir aos propositos

19 A Pastoral Rural é ligada a Igreja Catélica deofas| tendo como finalidade a prestacdo de asiessis
agricultores familiares da regiao.

» Centro de Apoio ao Pequeno Agricultor, organizapdo governamental ligada a Igreja Evangélica de
Confisséo Luterana do Brasil (IECLB) e que atua@@mtidade de prestacdo de assisténcia técnicsessasia

a agricultores familiares e trabalhadores ruraiRoGrande do Sul.
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de consolidar o campo de atuacdo dos produtoresseus artigos diferenciados. Essa faceta
aparece claramente evidenciada na organizacdo dwolg8 e estandes erguidas
semanalmente “sob uma mesma lona” e um caixa Uadministrado pelos grupos
organizados pelos agricultores.

Inexiste um processo de certificag@es litteris dos produtos que séo produzidos e
comercializados nas feiras agroecoldgicas de RelGtam efeito:

A identidade com os principios agroecoldgicos @nstm capitulo do estatuto que
estabelece a formacéo de uma comisséo de ética) &g por finalidade garantir o
cumprimento de normas especificas quanto a produgglando pela qualidade,
seguranca e apresentacdo dos produtos comercgdizaelos seus associados,
impedindo a comercializagdo dos artigos que naadsfagam aos critérios
estabelecidos. Cabe a Associagdo advertir aos sségie descumprirem o
regulamento, prevendo-se inclusive, em casos eagemexclusdo do quadro social
da ARPA-SUL. (depoimento de agricultor in; SACCO ®®@NJOS et al, 2005,
p.144)

Essa possibilidade é facultada com o advento ddNbel0.831, de 23 de Dezembro
de 2003 que estabelece em seu artigo 3°, incis@ie se segue:

No caso da comercializacdo direta aos consumidqasparte dos agricultores
familiares, inseridos em processos proprios de nizgado e controle social,
previamente cadastrados junto ao érgao fiscalizadaertificacdo sera facultativa,
uma vez assegurada aos consumidores e ao érgatizéisor a rastreabilidade do
produto e o livre acesso aos locais de producgyazessamento.

4.1.3 As feiras ecologicas e seu publico: Um noverfil de consumidor?

Do mesmo modo que as feiras convencionais, h4 ara predominio feminino entre
consumidores das feiras ecoldgicas de Pelotasp€rimsdistoante que merece registro tem a
ver com o maior grau de escolaridade dos consupsdtal como indicam os dados da Tab.
1. Nada menos que 46,9% das pessoas possuemuyigabs completo.

Tabela 1. Distribuicdo percentual dos consumidodes feiras ecoldgicas segundo grau de
escolaridade

Escolaridade % de consumidores
Analfabeto -
1° Grau Incomp. 15,6
1° Grau Comp. -
2° Grau Incomp. -

2° Grau Comp. 37,5
Superior 46,9
Total 100,0

Fonte: Pesquisa de Campo (2004).

Como referem Sacco dos Anjos et al (2005, p.160):

Tais pessoas formam parte de um setor da populpgdmcupado com uma
alimentacdo saudavel. Optam por consumir tais posddiante do conhecimento
sobre um tema que hoje catalisa a atencdo de npesipuisadores. Ndo é apenas
uma questao dsafety foodseguranca do alimento), masfded security ou seja,
de segurancga alimentar na acepcdo mais amplardo.ter

Além disso, ha um outro dado que deve ser destazade recai na questdo da renda
familiar. Se estabelecemos um ponto de corte na faié 4 salarios-minimos, vemos que
concentram-se 25,9% dos consumidores das feird&gemas nessa condi¢cdo, ao passo que na
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principal feira convencional essa proporcdo cooedp a 54,6%. Nas feiras ecoldgicas,
como mostra a Tab.2, 29% dos consumidores percéhen mais salarios-minimos.

Também a situacdo ocupacional é distinta. Se nss feonvencionais predominam
aposentados e donas de casa, nas feiras ecolagieas 2/3 do publico é formado por
pessoas efetivamente ocupadas.

O consumidor das feiras ecoldgicas gasta mais e® campras. Em média, 68,8%
dos individuos gastam entre R$ 11,00 e R$ 30,0paaso que 62,5% disseram que gastam
sempre mais do que haviam previsto antes de \gira. fMas se nas feiras convencionais a
maior parte das pessoas residiam nas zonas prosnbxcal da feira, nas ecoldgicas esse
dado difere bastante, haja vista que 68,8% resienais de dez quarteirbes, dispondo de
carro para “fazerem a feira”. Importa destacar guea porcdo nada desprezivel dos
consumidores (37,5%) compra hortifrutigranjeiroslesivamente na feira agroecologica.

Perguntados sobre por que preferiam as feiras gicak em detrimento de outros
locais de abastecimento, 75% dos consumidores mdspm que o fazem em virtude da
qualidade dos produtos que adquirem, ao que agaeyas a confianca que depositam nos
produtores com os quais estabelecem um contato deenanalmente.

Tabela 2. Distribuicdo percentual dos consumidatas feiras ecoldgicas segundo faixas renda
familiar

N° de salarios minimos de renda familid¥o de consumidores

la2 6,5
3a4 19,4
5a6 6,5
7al0 38,7
11a15 12,9
Mais de 15 16,1
Total 100,0

Fonte: Pesquisa de Campo (2004).

Para 78,1% dos consumidores entrevistados € inmpertaonhecer a procedéncia e
guem produz a mercadoria vendida na feira. Eis aqubutro fator que diferencia as feiras
ecologicas das feiras convencionais. Para 87,5%aosumidores ecologicos a auséncia de
agrotoxicos é o fator determinante na preferéncraepte tipo de produto, diferentemente do
gue ocorre no ambito das feiras convencionais angleocupacao central recai na questao do
preco dos produtos.

Trata-se, portanto, de um perfil diferenciado desconidor, que ndo se importa,
inclusive, em pagar um pouco mais para ter acessses artigos. Mas a realidade demonstra
que as feiras ecoldgicas chegaram a um certo graastdncamento, apesar de estarem em
funcionamento ha um periodo relativamente curto dAds), se comparadas com as feiras
convencionais. Inameros fatores e circunstancias isgputados pelos agricultores para
justificar esse cenario, como a perda de podestigoi da populacdo, os elevados custos dos
agricultores para comercializar a propria produ@@pecialmente transporte), bem como a
incapacidade no sentido de atender a demanda ejpdes fato de produzirem segundo
outros principios e fundamentos. O depoimento dgrodutor ecoldgico revela claramente
essa faceta:

No inicio a gente comegou fazendo uma escala.nge geegou por familia, por
exemplo, um plantava cenoura, outro plantava hatatsio plantava feijdo, outro
plantava couve, hortalicas, né? Sé que ndo deo.desse plano ai quebrou nos
primeiros trés meses [...] Faltou produto! Porgaéacprodutor, a terra é diferente,
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cada localidade tem um tipo de solo e, por exenmlma propriedade, ai, que tem
solo argiloso e foi designada a essa familia, bo¢moura, vai da zebra, ndo vai
produzir. Entdo se usou plantar tudo, experimemtaue dava bem na propriedade.
ApOs esse trabalho de usar todo o tipo de culaméggmaticamente se fez uma
selecdo de produtos para cada propriedade [...hdjg& em todas as propriedades é
encontrado mais de sete, oito variedades de prodé®.. Nao tem propriedade que
ficou num produto so. [...] Tem dias, ai, que cheger 14 a 15 itens, de produto por
semana, né?... Entdo, tem um carro-chefe ou déis;és, [...] na minha terra, eu s6
consigo produzir cenoura de novembro a dezembrapdembro a margco € muito
dificil produzir, por causa da terra grossa e auigos grupos produzem.

N&o obstante esses aspectos, 0os produtores agmieos| sdo mais otimistas que os
que atuam nas feiras-livres convencionais. A granderia (60%) reiterou estar satisfeito
com a situacao da feira ecoldgica, ao passo qued2dfs disseram estar muito satisfeitos.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A abordagem aqui empreendida permitiu confrontasdealidades bastante distintas
relativas ao tema da comercializacdo e certificag&o hortifrutigranjeiros, sejam eles
organicos ou agroecoldgicos.

No caso de Piracicaba e Americana, no Estado deP8élm, ha indicios de que a
demanda e comercializacdo de produtos organicosstariie difusa e ainda limitada. Em
Americana, ela se restringe a determinadas casesnaércio cujos proprietarios dedicam-se
a producdo e venda dos proprios produtos e deintescasejam eles certificados ou ndo. A
certificacdo se vé circunscrita a dimensao estdataencomercial por meio da contratacéo de
um servico que confere diferenciacéo a produtossquguer difundir com vistas a assegurar
uma margem de lucro compativel com o investimento.

Esse quadro decorre do fato de que ha uma escaxsdagdo entre produtores e
consumidores enquanto atores que interagem no cargpaizacional, nos termos propostos
por Fligstein (1990). As associa¢fes de produtooestituidas para impulsionar a producao e
comercializacdo destes produtos, bem como atermdemarcados institucionais, enfrentam
importantes dificuldades nesse sentido, particidatmmem Americana, por forca da falta de
apoios institucionais e de falhas de organizagaprdprio grupo. Ainda assim, se reconhece
a importancia de processos associativos como foerampliar o espagco dos produtores em
mercados tipicamente concorrenciais.

O fato é que ambas realidades confirmam a maxingudes mercados representam
uma constru¢cdo eminentemente social. No caso das f#e Pelotas, tanto as convencionais
quanto ecoldgicas, ha insuspeitadas razdes queearostem afiancar a tese de que ambas
representam manifestacao cultural das mais genuinds ndo apenas se vendem e compram
produtos hortifrutigranjeiros em seu interior. Neisas agroecoldgicas ha, por suposto, lagos
e relacbes pautadas pela confianca e reciprocidades agricultores ecologistas e
consumidores, 0s quais guardam inegaveis partidatdes (melhor nivel de escolaridade,
renda e exigéncia quanto a qualidade dos produtos).

O grande paradoxo € que justamente nessas fends,se vé claramente a presenca
de um campo organizacional consolidado, manifestorelacdes de interdependéncia e
fidelidade entre atores sociais implicados, inexigin processo de certificacdo formalmente
constituido, tal como ocorre nas duas areas esasdad S&do Paulo, mediante contratacédo de
empresas especializadas.

Mas se do ponto de vista dos produtores a cegdraclassica implica custos
consideraveis, nem sempre factiveis de transferpraco final dos produtos, na perspectiva
dos consumidores ela ainda néo é vista como atrdmsgencial que garanta total seguranca na
procedéncia e qualidade dos artigos.
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